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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国演出场所市场深度分析与市场调查预测报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一篇 产业概况篇 23  第一章 

中国演出产业发展概况 23  第一节 演出市场相关概述 23  一、演出基本定义 23  二、演出经营

主体 23  （一）文艺表演团体 23  （二）演出经纪机构 23  （三）演出场所 23  （四）舞美工程

企业 24  三、演出主要门类划分 24  （一）音乐类演出 24  （二）舞蹈类演出 24  （三）戏剧类

演出 24  （四）曲艺杂技类演出 25  第二节 演出产业状态概述 25  一、主体状态：多元化 25  二

、产业状态：集团化 25  三、消费状态：大众化 25  四、定位状态：高雅化 26  第三节 演出产

业发展必要性 26  一、群众文化消费需求 26  二、城市营销宣传需要 26  三、企事业单位及非

政府组织的宣传 26  四、国家文化的国内外消费 26     第二章 中国演出产业发展环境分析 28  第

一节 演出产业政策环境分析 28  一、演出产业监管体制分析 28  二、演出产业相关政策法规 29

 （一）主要产业支持政策 29  （二）金融与税收支持政策 32  （三）演出产业其他政策 34  三

、演出行业税收政策 36  （一）营业税 36  （二）营业税改增值税 36  （三）剧场自用房产土

地税、房产税 38  （四）税改建议 38  四、政策环境影响分析 39  第二节 演出产业社会环境分

析 41  一、居民收入稳步提升 41  二、居民娱乐消费支出 42  三、文化产业发展环境 42  （一）

文化产业环境分析 42  （二）文化产业投资情况 43  第三节 演出产业技术环境分析 43  一、新

媒体技术推动产业发展 43  二、互联网发展状况 44  （二）手机网民规模 44  （三）接入方式

45  （四）网民属性 47  三、互联网基础资源 50  四、互联网应用状况 51  五、手机网络应用状

况 52  六、中国IPTV产业快速发展 53  七、媒体播出平台渠道多样化 54  第四节 演出产业营销

环境分析 55  一、演出产业主要营销平台 55  （一）中国艺术节 55  （二）中国文化年活动 56  

（三）中国国际演出交易会 57  二、演艺产业营销渠道分析 58  三、演艺产业营销手段介绍 58 

（一）成立演出联盟 58  （二）打包批售 59  （三）与相关产业融合 59     第三章 中国演出市场

发展状况分析 61  第一节 演出市场经济规模分析 61  一、演出市场总规模 61  二、演出票房收

入 61  三、农村演出收入 61  四、演出周边产品及赞助收入 62  五、演出经营主体配套设施及

其他服务收入 62  六、政府补贴收入 63  七、中国演出市场规模预测 63  第二节 演出经营主体

经营状况 64  一、文艺表演团体 64  （一）国有文艺表演团体 64  （二）民营文艺表演团体 65  

二、演出经纪机构 66  （一）演出项目经纪机构 66  （二）演员经纪机构 66  （三）演出票务
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（二）安全保障体系亟待建立 72  （三）关于加强演出工程安全管理的建议 73  第三节 文化演



出票务市场研究 75  一、演出票务市场特点分析 75  二、票务营销推广渠道研究 76  （一）营

销推广渠道的类型 76  （二）推广渠道运作的方式 76  （三）演艺票务在线预订市场 77  三、

演出票务市场发展趋势 78  第四节 文化演出设备市场分析 78  一、文化演出设备市场概况 78  
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（二）剧目运营成果总结 85  （三）在华运营情况分析 86  （四）剧目运营经验借鉴 86  二、

《大河之舞》 87  （一）故事背景情况概述 87  （二）剧目运营成果总结 87  （三）在华运营

情况分析 87  （四）剧目运营经验借鉴 88  第二节 国外引进演出成功案例剖析 91  一、《妈妈

咪呀》 91  （一）运作背景介绍 91  （二）在华运营情况分析 92  （三）剧目运营经验借鉴 92  

二、《图兰朵》 94  （一）运作背景介绍 94  （二）在华运营情况分析 94  （三）运营规模情

况分析 95  （四）&ldquo;资本化&rdquo;运作分析 95  三、《胡桃夹子?海上梦》 96  （一）运作

背景介绍 96  （二）在华运营情况分析 96  （三）运营规模情况分析 97  （四）剧目运营经验
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述 98  （二）剧目运营团队分析 98  （三）海外演出情况分析 99  （四）剧目成功经验借鉴 99  

二、《功夫传奇》 102  （一）演出基本情况概述 102  （二）剧目运营团队分析 103  （三）海

外演出情况分析 103  （四）剧目成功经验借鉴 104  第四节 国内经典文艺演出案例剖析 107  一

、《印象?刘三姐》 107  （一）演出基本情况概述 107  （二）项目运营主体团队 108  （三）项

目投资收益分析 108  （四）市场影响效果分析 109  （五）剧目成功经验借鉴 111  二、《中华
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析 126  （五）剧目成功经验借鉴 126  六、《女子十二乐坊》 127  （一）演出基本情况概述 127

 （二）剧目运营主体团队 127  （三）剧目投资收益分析 128  （四）市场影响效果分析 130  （

五）剧目成功经验借鉴 130  七、《西游记》 131  （一）演出基本情况概述 131  （二）项目制

作投入情况 131  （三）市场影响效果分析 132  （四）剧目成功经验借鉴 132  第二篇 模式创新
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